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PRISMA – Chefinfos ! 
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Die Kurve/die Werte „Jahr“ 
zeigen Ihren individuellen 
Umsatz des laufenden Jah-
res 

Die Kurve/die Werte 
„Vorjahr“ zeigen Ihren in-
dividuellen Umsatz des 
Vorjahres 

Die Kurve/die Werte 
„Veränderung“ zeigen die 
Umsatzveränderung zum 
Vorjahresmonat 

Die Kurve/die Werte 
„VeränderungKumuliert“ 
zeigen die aufgelaufene 
Umsatzveränderung im 
laufenden Jahr 

Das Diagramm in der unteren Hälfte des Blattes gibt die oben beschriebenen Werte und Kurven wieder, 
jedoch nicht die Ihres eigenen Unternehmens, sondern den gemittelten Durchschnitt aller Teilnehmer am 
Umsatzschnellbericht. 



Die zweite Auswertung, die Sie erhalten, gibt die auf der ersten Seite bereits beschriebenen Werte und Kurven 
aller Meldungen aus Ihrem PLZ-Bereich wieder. 
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Fragen in %

Ist Ihnen das SWZ bekannt ?

ja 93,4

nein 6,6

gesamt 100,0

Woher kennen Sie das SWZ ?

Presse 59,4

PSC 46,9

Prisma 60,5

anderes Geschäft 15,7

Nutzen Sie das SWZ ?

nein 66,8

ja 29,3

als Transparent 14,8

auf Tragetasche 24,3

auf Papierbeutel 22,2

auf Give aways 0,3

auf Geschäftspapier 3,8

als Aufkleber 2,3

Ist Ihnen bekannt, dass der Einsatz des SWZ finanzi ell gefördert wird ?

durch den BBW 10,4

durch die Industrie 16,4

durch die PSC 53,2

durch die Prisma 42,4

Ist Ihnen bekannt, dass auch die PSC Unterstützung anbieten ?

ja 65,9

nein 16,4

Von welchem Ansprechpartner liegen Ihnen die Kontak tdaten vor ?

BBW 9,8

PSC 63,0

Prisma 48,9

Wollen Sie in nächster Zeit das SWZ-Transparent anb ringen ?

ja 9,0

nein 70,7

Haben Sie den Antrag hierzu bereits eingereicht ?

ja 3,6

nein 41,6



BESTELLFORMULAR
Leuchtdisplay Schreibwarenzeichen 

 Firma  Name - Ansprechpartner in Druckbuchstaben 

 Liefer- und Rechnungsanschrift:
 PLZ / Ort:  Straße: 

 Telefon:  Fax: 

 Email:  Liefertermin: 

Bitte geben Sie an, welche Schilder und Stückzahl benötigt werden und ob Sie Versand oder Montage wünschen.  

Die Frachtpauschale gilt nur für das deutsche Festland ohne die Inseln. Der Montagepreis von Euro 99,- beinhaltet die 
Anlieferung des Displays und entspricht dem Festpreis für die Anbringung desselben bei vorhandener bauseitig gelegter 
Stromzuführung. Sollten Sie sich für die Komplettmontage entscheiden, erhalten Sie zunächst einen Kostenvoranschlag 
über die Anfahrtskosten. 

Wandpaneel ohne Text  Auslegerschild ohne Text
Größe:  ankreuzen   Stück  Preis Größe: ankreuzen  Stück Preis 
70 x 70 cm  O  ____  Euro 109,- 70 x 70 cm O ____ Euro 119,- 
90 x 90 cm  O  ____  Euro 139,- 90 x 90 cm    O ____ Euro 149,- 
……………………………………………………………………………………………………… 
Lieferung O  ____  Euro   49,-  oder Montage O ____ Euro   99,- 
Fracht (dt. Festland) + Verpackung zzgl. Anfahrtskosten  

Wandpaneel mit Text   „Schreibwaren Fachhandel“ Auslegerschild mit Text
Größe:  ankreuzen   Stück  Preis Größe: ankreuzen  Stück Preis 
70 x 70 cm  O  ____  Euro 109,- 70 x 70 cm O ____ Euro 119,- 
90 x 90 cm  O  ____  Euro 139,- 90 x 90 cm    O ____ Euro 149,- 
……………………………………………………………………………………………………… 
Lieferung O  ____  Euro   49,-  oder Montage O ____ Euro   99,- 
Fracht (dt. Festland) + Verpackung zzgl. Anfahrtskosten  

Wandpaneel mit Händlernamen  Auslegerschild mit Händlernamen
Größe: ankreuzen  Stück  Preis Größe: ankreuzen  Stück Preis 
70 x 90 cm O ____  Euro 189,- 70 x 90 cm O  ____ Euro 209,- 
……………………………………………………………………………………………………… 
Lieferung  O  ____  Euro   49,-  oder Montage O ____ Euro   99,- 
Fracht (dt. Festland) + Verpackung zzgl. Anfahrtskosten  

Größe: ankreuzen Stück  Preis Größe: ankreuzen Stück Preis 
90 x 115 cm  O ____  Euro 279,- 90 x 115 cm  O  ____ Euro 309,- 
………………………………………………………………………………………………………. 
Lieferung O ____  Euro   65,-  oder Montage O  ____ Euro   99,- 
Fracht (dt. Festland) + Verpackung zzgl. Anfahrtskosten  

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. 

Ort, Datum Unterschrift 

 Geschäftsführer / Mitarbeiter mit Prokura 

Bitte senden Sie Ihre verbindliche Bestellung zusammen mit dem Zeichennutzungsvertrag an: 

Bundesverband Bürowirtschaft (BBW), Frangenheimstraße 6, 50931 Köln 

Nach Prüfung der Kriterien wird der BBW Ihnen die Berechtigung zur Nutzung des Branchenlogos erteilen 
und Ihre Bestellung an den Hersteller der Leuchtdisplays weiter leiten. Auslieferung und Rechnung erfolgen 
direkt durch den Hersteller Euroschild GmbH. 
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Farbige Kuverts und erhöhtes Porto 

Die Post verlangt je nach Bearbeiter für farbige Standard-Briefumschläge 
und Karten ein erhöhtes Porto von 90 ct. Grund ist die schlechte Lesbarkeit 
der Adresse, des Scancodes und der Frankierung auf dunklem 
Farbhintergrund, so dass eine manuelle Bearbeitung notwendig wird. 
Gesättigte, dunkle Farben bereiten die größten Probleme, weil der Kontrast 
zur Schrift dann zu gering wird. Auch die Beschriftung beliebiger 
Umschläge mit Silberstiften kann problematisch sein, wird aber von der 
Post nicht mehr thematisiert.

Es gibt nach Auskunft von Soennecken eine Farbpalette mit den 
„zulässigen“ HKS-Farben in 100% Sättigung, erweitert um Farben, die mit 
30% Sättigung möglich bleiben. Nur wenige Farben gehören nicht dazu. 
Die Anwendung dieser Palette erfolgt per der Post jedoch nur uneinheitlich. 

Momentan beträgt die „Fehler“-Quote nicht vollständig automatisiert 
lesbarer Umschläge 20 bis 30 Sendungen pro 10.000 laut Aussagen einer 
Post-Arbeitsgruppe im Bereich Gewerbekunden Brief in München, mit 
denen Matthias Hanfstingl (Hanra) in direktem Kontakt steht. Ein kritischer 
Handlungsbedarf kann daraus nicht abgeleitet werden. 

Die Postangestellten sind „von unten“ mit der Kommunikation des Themas 
und der Erhöhung überwiegend unzufrieden, eine praktikable Abstimmung 
der notwendigen technischen Spezifikationen wäre in ihrem Sinn. Es gibt 
bislang keine Mengenabschätzung des absolut betroffenen 
Sendevolumens privater Standardbriefe. 

Es gibt praktische Lösungsansätze: 

!  Die zulässigen Farbwerte werden mit den Herstellern abschließend 
genau definiert. 

!  Die Lesbarkeit der Codes mit UV könnte verbessert oder ermöglicht 
werden. Für die seit einigen Jahren im Markt befindlichen PVC-
Umschläge hat die Post z.B. die Zusammensetzung ihrer Tinte 
geändert, damit die Umschläge bedruckt werden können. 

!  Es könnten hellere Felder für Adresse, Codierung und Frankierung 
auf den Umschlägen freigestellt werden. 

Die AVG hat an den Vorstand Post geschrieben, weil besonders die 
uneinheitliche Behandlung am Schalter die Käufer verunsichert. Hanra legt 
zur Vereinfachung der Situation momentan jeder Bestellung kostenfrei 50 
weiße Kuverts bei. Eine Antwort steht noch aus. 

Die AVG wartet auch auf Feedback der Hersteller von Sortier- und 
Scanmaschinen, von denen es weltweit nur 2 oder 3 bedeutende 
Unternehmen gibt.  

BBW
Bundesverband
Bürowirtschaft

im Bundesverband Wohnen 
und Büro e.V. (BWB) 

Frangenheimstr. 6 
50931 Köln 

Tel. 0221.940 83.30 
Fax 0221.940 83.90 

bbw@einzelhandel.de 
www.buerowirtschaft.info 

Volker Wessels 
Tel. 0221.940 83.31 
volker.wessels@ 
einzelhandel.de 

Mitglied im 
Handelsverband 
Deutschland e.V. (HDE) 

22. Februar 2010 
farbige kuverts.doc 
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Ziele sind: 

Aufhebung der Vorschrift wegen mangelnder Relevanz in Bezug auf das 
gesamte Sendevolumen. 

Eine vereinheitlichte Anweisung durch den Postkonzern an die Mitarbeiter 
aller Poststellen und in der weiteren Verarbeitung, so dass es keine 
Rückläufe wegen farbiger Umschläge und Unterfrankierung gibt.  

Außerdem ist eine ausreichende Übergangsfrist zur neuen Regelung 
wichtig für den Abverkauf bereits produzierter oder ausgelieferter Ware mit 
kritischen Farbwerten, so dass keine Retouren notwendig werden. Dieser 
Zeitraum müsste noch definiert werden. 

Weiteres Vorgehen: 

Herr Wessels hat mit der AVG eine weitere, enge Abstimmung der 
beidseitigen Aktivitäten vereinbart. Der BBW wird mit dem HDE einen Brief 
an den Postkonzern schreiben. Soennecken war bereits ebenfalls aktiv in 
dieser Richtung. 

Volker Wessels 
Referent





Preisinformationen / Stand März 2010                      > H artmut Ernst

REWE-Center Marktkauf Real,- Mc Paper EDEKA Center Müller Markt

Preiserhebung im Handel Herlitz Herlitz Herlitz Herlitz/Iden/B&S Herlitz / Land re alle Marken

Preise lt. Regalauszeichnung/Skannerleiste

xxx = Artikel aktuell nicht im Sortiment Stand 2010 Stand 2010 Stand 2010 Stand 2010  Stand 2010 Stand 2010

Kollegblock DIN A 4 / 80 Blatt 1,99           1,29  > 1,99          1,59 > 1,69          1,29  > 1,89  1,29  > 1,69 > 1,99 1,59

Ringbucheinlage DIN A 4 / 100 Blatt 2,29 1,89 2,19 2,49 xxx 50 Blatt            0,99

Schulheft DIN A 4 0,59  3 er Packg.   1,79    Stck.         0,59 0,60 0,5 9 Stck.                0,49

Schulheft DIN A 5              0,19 > 0,29  3 er Packg.   0.99    Stck.          0,39 0,30 0,29 Stck.                0,25

Hausaufgabenheft DIN A 5 / 48 Blatt xxx 0,99 2,19 1,65 1,49 1,75

Zeichenblock DIN A 3, 20 Blatt/ 2 er Packg.10 Blatt 2,69 2,39 2,59   Stck. 1,29 > 1,99    Stck  0,99 /   1, 09 10 Blatt Stck.    0,89

Malblock DIN A 4 / 100 Blatt 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99

Briefblock DIN A 4 / 100 Blatt 2,79 2,39          0,99 > 2,69     50 Bl.        0,99     50Blatt 0,79/0,99 1,59

Schulblock DIN A 4 / 50 Blatt 1,89 1,49          0,79 > 1,39 0,99             0,79  > 1,29 1,29

Arbeitsblock DIN A 4 / 50 Blatt 1,99 2,49 2,29 2,59 2,29               1,59 > 1,89

Kopierpapier DIN A 4 / 500 Blatt Packg. Aktion             2,99           2,79  > 3,49          3,99 > 4,49 3,99 > 4,99 > 5.99 3,49                    ab 3,29 

Schreibmaschinenpapier DIN A 4 / 100 Blatt 1,99 2,99 2,39 2,59 xxx xxx

Ordner Herlitz/Eigenmarke/Neutral breit / schmal Aktion             0,99 0,99 1,59   farb.   2,79 1,89 1 ,29 1,99

Ringbuch DIN A 4 2 Ring 2,99 2,99 2,79 2,99 xxx 2,29

Plastikschnellhefter Standard xxx 0,29 10erPackg.  1,49 0,35 0,39               Stück 0,30

Stabilo Point 88 / 10 er Blisterpackg. Pelikan           3,99 5,99 8,99 6,99 5,99                  Etui 3,79

Stabilo Boss / 1er Blisterpackg. AWF               1,99 1,59 1,49 0,99 1,19 0,99

Edding 3000 / 1 Stück auf Blisterkarte 2,79 2,29 2,49 2,39 1,99 1,99

Pelikan Farbkasten 735 K12 6,99 5,49 5,99 9,49 7,49 7,49

Farbkasten 12 er / neutral ( Idena/Herlitz/Toppoint ) 4,99           4,99  > 6,99 6,99 3,99           2,49  >   3,99 4,79

Prospekthülle 100 er Packg. 2,99 2,49 4,99 2,29 2,19                    ab 1,79

Uhu Alleskleber 46015 / 45015 2,29 2,29 2,19 2,49 1,99 1,85

Uhu Stic 8,2 g 1,29 1,19 1,29 1,19 1,29 1,15

Uhu Flinke Flasche 90 g 3,39 3,29 3,39 3,29 3,29 1,99

Pritt Klebestift Wa 11 1,59 1,29 1,59 1,19 1,29 1,15

Pritt Klebestift Wa 12 xxx 2,29 2,59 1,99 2,29 1,79

Pritt Klebestift Wa 13 3,29 2,99 3,29 3,29 2,99 2,35

Tesa Pack 66x50 ( Originalware ) 4,49 3,69 3,79 5,29 3,99 4,79

Geodreieck einfach 1,79 0,99 1,49 0,99 1,49 0,49


